LA PRESENTE DOCUMENTACION SE TESTO, EN VIRTUD DE QUE CONTIENE
INFORMACION CONFIDENCIAL, MISMA QUE DEBER SER PROTEGIDA, CON
FUNDAMENTO A LO ESTABLECIDO EN EL ARTICULO 116 DE LA LEY GENERAL DE
ACCESO A LA INFORMACION PUBLICA, EN RELACION A LOS ARTICULOS 3
FRACCION XVIIl, 65 FRACCION VI, 115 Y 120 DE LA LEY DE TRANSPARENCIA Y
ACCESO A LA INFORMACION PUBLICA DEL ESTADO DE TAMAULIPAS; Y, EN
CUMPLIMIENTO A LOS DISPOSITIVOS 4 PARRAFO PRIMERO Y 5 DE LA LEY DE
PROTECCION DE DATOS PERSONALES EN POSESION DE LOS SUJETOS
OBLIGADOS DEL ESTADO DE TAMAULIPAS.



INSTITUTO ELECTORAL DE TAMAULIPAS

FORMATO PARA REVISION DE CRITERIOS CIENTIFICOS DEL ESTUDIO

ANEXO 1. REVISION DE CRITERIOS GENERALES DE CARACTER CIENTIFICO DEL ESTUDIO

Datos de identificacidén del estudio:

HT COMUNICACION S. A. DE C. V. DEL MES DE JUNIO

| Criterio | Definicién | Informacién del estudio
Conocer la opinidon de los residentes de Ciudad Victoria sobre la situacidn
o ) ) ) ) econdmica, social y Politica. Ademds de medir la opinidn de los votantes en
Objetivo Fin que persigue el levantamiento de estudio

relacion a las elecciones de presidente de México, senadores, diputado federal
y de alcalde de Ciudad Victoria

Disefio Muestral

a).- Definicion de la poblacion objetivo: Grupo
representado en una muestra

Hombres y mujeres de 18 afios y mas, residentes en el municipio de Victoria,
que cuentan con credencial de elector vigente con domicilio en la Seccién
Electoral

b).- Procedimiento de seleccion de unidades:
Proceso sistematico o aleatorio del tamafio de la
seleccién

En la primera etapa se seleccionaron la totalidad de las secciones electorales,
que fueron denominados "estratos" y se hizo el muestreo aleatorio
estratificado con afijacion proporcional. En la segunda etapa se determiné
cuantos sujetos con igual posibilidades se deberian de entrevistar por cada
estrato seleccionado; en la tercera etapa se seleccionaron manzanas, que
resultd de dividir entre dos el nimero de encuestas que deberian de aplicarse
en cada "estrato seleccionado. En la cuarta etapa se selecciond un domicilio
particular habitado, en la que se selecciond a una persona de 18 afios y mas
para la entrevista "cara a cara", buscando equilibrar la encuesta por sexos.

c) Procedimiento de estimacion: Método que
permite dar el valor aproximado de un parametro de
una poblacién a partir de datos proporcionados por la
muestra

Frecuencia simple

d) Tamaiio y forma de obtencion de la muestra:
Numero total de encuestados y forma de su elecciéon
y obtencién

469 entrevistas realizadas cara a cara en viviendas particulares. El
encuestador debia llegar a la vivienda seleccionada y presentarse, y para dar
confianza se le ofrecia el dispositivo electrénico (Tablet), para que en total
secreto respondiera el cuestionario. Sélo en caso de duda, el encuestador le

resolvia el cuestionamiento.

e) Calidad de la estimacidn: Porcentaje de error del
disefio de la muestra

Manteniendo fijo el nivel de confianza del 97%, las estimaciones del estudio
tienen una precisién maxima de error del + - 3%

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta:
Personas que estan indecisas, los que responden "no
sé" y los que manifiestan que no piensan votar

Se establece en las variables y esta establecida en los resultados.

g) Tasa de rechazo general a la entrevista: Porcentaje
gue representa la negativa a contestar, abandono y
numero de contactos no exitosos

El porcentaje de rechazo fue de 2,1%, en su totalidad se debid a rechazo del
entrevistado a responder el cuestionario.
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FORMATO PARA REVISION DE CRITERIOS CIENTIFICOS DEL ESTUDIO

Datos de identificacion del estudio:

HT COMUNICACION S. A. DE C. V. DEL MES DE JUNIO

Criterio Definicion Informacion del estudio
Método y fecha de recoleccién de la informacion:
Método de entrevistas cara a cara, en viviendas particulares, Cara a cara. Fecha de recoleccion del 01 al 03 de Junio de 2018. Se contraté

recoleccion

entrevistas telefénicas, método mixto etc. y el
periodo en que se levantd la informacién

para ello a 15 encuestadores y 2 supervisores.

Cuestionario

Instrumento de recoleccién utilizado: Fraseo exacto
con el que se aplicd y se obtuvo la respuesta

CUESTIONARIO: En su ciudad, ¢cual cree Usted que sea el principal problema?; De
todos estos problemas, ¢Cual le afecta mas a Usted?; Usted indicé que el princicpal
problema que le aqueja son los servicios publicos ¢ Podria decirnos cudl es el que mas
le afecta?; ¢Usted ha sido victima de la delincuencia?; Por cierto, en su opinidn. Los
servicios publicos en la ciudad écodmo los califica?; Mas alla de su calificacion sobre
los servivios publicos. Si Usted fuera el alcalde équé servicio publico seria el primero
en resolver?; Si el gobernador Francisco Garcia Cabeza de Vava participara en otra
eleccién ¢Usted votaria por él?; Y el alcalde Oscar Almaraz Smer ¢ Votaria otra vez por
é1?; Ahora bien, De una escala del 1 al 10, donde 1 es la mas baja calificacion y 10 la
mas alta, ¢Cuantas estrellas le daria por su trabajo al gobernador Francisco Garcia
Cabeza de Vaca?; Y al alcalde Oscar Almaraz écudntas estrellas le daria por su
trabajo?; Podria decirme ¢con qué partido politico siente mayor simpatia/cercania?;
En el 2016 ¢ Por cual partido votd usted para alcalde?; Si pudiera regresar el tiempo al
2016 y hoy fueran las elecciones para elegir al alcalde de Ciudad Victoria ¢ Usted por
quién votaria o volveria a votar?; (ANADE ANOTACION: "AHORA LE VAMOS A
PREGUNTAR SOBRE LAS SIGUIENTES PERSONAS, DIGANOS SI LO CONOCE O NO LO
CONOCE, Y SI LO CONOCE QUE TIENE DE ELLA"); Lo conoce? (una fotografia del
candidato Xicoténcatl Gonzalez Uresti, de la Coalicion "Por Tamaulipas al Frente");
équé opinidn tiene de Xicoténcatl Gonzalez?; ¢Lo conoce? (fotografia del candidato
del PRI a la alcaldia de Victoria, Oscar Almaraz Smer); éQué opinidn tiene de Oscar
Almaraz?; éLo conoce? (fotografia del candidato de la coalicién "juntos Haremos
Historia", Eduardo Abraham Gattds Bdez); ¢éQué opinion tiene de Lalo Gattas?; élo
conoce? (fotografia de Mario Romel Arizpe, candidato del Partido Verde Ecologista
de México); ¢Qué opinidn tiene de Mario Arizpe?; (CONTINUA)

é¢la conoce? (fotografia de Nayma Karina Balquiarena Pérez, candidata
Independiente); éQué opinidn tiene de Nayma Balquiarena?; ¢Lo conoce? (fotografia
de Héctor David Ruiz Tamayo, candidato Independiente); éQué opinidn tiene de
Héctor Ruiz Tamayo?; Digamos que usted estd esperando el Microbus y cuando lo
tomam se da cuenta que hay lugares vacios pero llevaria a las siguientes personas
como acompafiante, ¢ con quién se sentaria? (da la opcidén de palomear a cada uno
de los candidatos a la alcaldia de Victoria); El 1 de Julio hay elecciones en México,
éUsted piensa ir a votar?; Y si hoy fuera Primero de Julio, {por quién votaria para
presidente de México?; ¢Y por quién votaria para Senador de la Republica?; Y para
Diputado federal por el Distrito V, épor quién votaria?; Y para alcalde de Victoria
épor quién votaria? (Xicoténcatl Gonzalez, Oscar Almaraz, Eduardo Gattas, Mario
Arizpe, Nayma Balquiarena, Héctor Ruiz, Anularia mi voto, No deseo responder); Y
bueno, mas alld por quién vaya a votar ¢Quién cree que vaya a ganar las elecciones
para Presidente de México?; Y en las elecciones para alcalde ¢quién cree que vaya a
ganar las elecciones?; Usted ¢llegaria a cambiar su voto por otro partido?; éPor qué
otro partido o coalicién o candidato independiente cambiaria su voto por la alcaldia
de Victoria?; ¢Cual es su sexo?; ¢Cual es su edad?; Usted éa qué se dedica?; Usted
indicé que trabaja para gobierno del Estado, éha sido victima de algin abuso por
parte de su superior?; ¢ Hasta qué afio escolar estudio Usted?
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FORMATO PARA REVISION DE CRITERIOS CIENTIFICOS DEL ESTUDIO

Datos de identificacion del estudio:

HT COMUNICACION S. A. DE C. V. DEL MES DE JUNIO

Criterio

Definicion

Informacion del estudio

Estimadores e
intervalos de
confianza

Forma de procesamiento, estimadores e intervalos
de confianza: Probabilidad de que el pardmetro a
estimar se encuentre en el intervalo de confianza,
representado por frecuencias y estimadores

Las entrevistas fueron realizadas en tiempo real a través de la plataforma
Survio.

Software para
procesamiento

Denominacion del software utilizado para el
procesamiento de datos: Paquete R, Excel, Clean up
en SPSS, Paqueteria Office, Geo control, Stata

Tras concluirla, se procesé la informacidn en el Statistiscal Package for the
Social Sciences (SPSS)

Base de datos

Archivo de origen: (no PDF o imagen) en donde se
registran los datos recabados y en el que proteja la
identidad del entrevistado

Entregado

Resultados del levantamiento: Representados en

En cumplimiento con el numeral 9 del Anexo 3 del Reglamento de Elecciones, que
establece la entrega de los Principales Resultados, el estudio en mencion da a
conocer los siguientes resultados respecto de la pregunta: Y para alcalde de Victoria
éPor quién votaria?, los cuales fueron los siguientes: Xicoténcatl Gonzalez (132, que

Resultados porcentajes de preferencias por partido politico,  [significa un porcentaje del 28,1%); Oscar Almaraz (183, que significa un 39,0%);
candidato y coaliciones Eduardo Gattas (70, que significa un porcentaje de 14,9%); Mario Arizpe (12, que
significa un 2,6%); Nayma Balquiarena (16, que significa una preferencia del 3.4%);
Héctor Ruiz Tamayo (3, que representa el ,6%), No deseo responder (43, que
representa un 9,2%); Perdidos en el Sistema (10, que significan un 2,1%)
a).- Persona fisica o moral que patrociné o pagé la ,
) quep pag HT Comunicacion S. A. de C. V.
encuesta
b).- Persona fisica o moral que disefié y llevé a cabo ,
) 9 4 HT Comunicacion S. A. de C. V.
la encuesta
c).- Persona fisica o moral que solicitd, ordené o L,
) 3 ... q HT Comunicacion S. A. de C. V.
pago la publicacion de la encuesta
d).- Medio de publicacion de la encuesta Periddico Digital "Hoy Tamaulipas"
Autoria y e).- Logotipo: Distintivo grafico de identificacion de la *
L persona fisica o moral responsable de la encuesta Marketing &
financiamiento Estrategias

f).- Persona fisica o moral: Razén social o nombre de
la persona fisica o moral responsable de la encuesta.

HT Comunicacion S. A. de C. V.

g).- Nombre del representante: Director de la
empresa o representante legal

Marco Antonio Esquivel Martinez, Propietario y Director General.

h).- e-Datos: Incluye los medios electrénicos o
telefénicos de la empresa o persona fisica

HT Comunicacion S. A. de C. V., RFC. I
I :rio de Pajaritos. Cd. Victoria, Tamaulipas. C. P.
87089, Cd. Victoria, Tamaulipas [
I
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FORMATO PARA REVISION DE CRITERIOS CIENTIFICOS DEL ESTUDIO

Datos de identificacion del estudio:

HT COMUNICACION S. A. DE C. V. DEL MES DE JUNIO

Criterio

Definicion

Informacion del estudio

Recursos
aplicados

Recursos econémicos/financieros aplicados: Informe
acompafado de la factura (incluyendo nombre de la
persona fisica o moral que contrato el estudio),
explicitando el monto y proporcidn que corresponde
efectivamente al monto de la publicacién. Cuando es
la misma persona fisica o moral quien realice y
publique la encuesta, se debera presentar un informe
del costo del estudio realizado.

La empresa HT Comunicacion S. A. de C. V. informd que se invirtid un monto
total de $14,809.05 (catorce mil ochocientos nueve pesos 00/05 M. N.), los
cuales especifican que fueron distribuidos de la siguiente manera: Renta de
Plataforma Survio, costo por dia de $39.8 pesos mexicanos utilizada 3 dias ($
119.40.00), Contratacion de 15 encuestadores con un pago diario de 300
pesos cada uno ($13,500.00); Adquisicién de uniformes ($1,189.65 pesos).

Antecedentes
profesional y/o
académico

Experiencia profesional y formacion académica de la
persona que realizé la encuesta, incluyendo
documentacidn que lo demuestre

En su CURRICULUM VITAE aparece que cuenta con una Mestria en
Asesoramiento de Imagen y Consultoria Politica por la Universidad Camilo José
Cela, Madrid, Espafia (entregd copia del Titulo que lo acredita como tal );
ademas de diversas especializaciones en Comunicacién Politica y Medios de
Comunicacion. Actualmente es presidente del Consejo de Administracion de
HT Comunicacidn, que engloba las empresas HOYTamaulipas y HT Agencia en
su division medios de comunicacion. Ademas de Marketing & Estrategias, en
su division de Consultoria Politica. Impartidor de cursos de Certificacién de
Competencias y Capital Humano. Participd como Director de Comunicacion en
la Campafia de Edgar Melhem Salinas, candidato a diputado federal por el
Distrito Ill Tamaulipas en Junio de 2015; Responsable de Redes Sociales en
campafias a alcaldes y diputados locales en Tamaulipas (Elecciones 2013) v,
Jefe de Prensa de la Campafia de Edgar Melhem Salinas, candidato a Diputado
federal en las elecciones del 2009.
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Ciudad Victoria, Tﬁ‘;ngaulipas
Junio 8 de 2018

Lic. Miguel Angel Chavez Garcia
Consejero Presidente del IETAM
Presente

En cumplimiento al reglamento de elecciones vigentes y en los términos de lo dispuesto en
el capitulo VII, Articulos 136, parrafo 1y 2 en el que se establece que “quienes publiquen, soliciten
u ordenen la publicacion de cualquier encuesta o sondeo de opinién sobre preferencias electorales
cuya publicacion se realicen desde el inicio del proceso electoral local o federal correspondiente y,
hasta tres dias antes de la celebracion de la jornada electoral respectiva, deberan ajustar su actua-
cion a lo siguiente: a) Si la encuesta o sondeo se difunde por cualquier medio, deberan entregar
copia del estudio completo de la informacion publicada al Secretario Ejecutivo del Instituto Nacional
Electoral (cuando se trate de encuestas o sondeos sobre elecciones federales) o, en su caso, a su
homologo del Organismo Publico Local correspondiente (cuando se trate de encuestas o sondeos
de elecciones locales), directamente en sus oficinas o a través de sus respectivas estructuras
desconcentradas. Cuando se trate de una misma encuesta o sondeo de opinién que arroje resulta-
dos sobre elecciones federales y locales el estudio debera entregarse tanto al Instituto Nacional
Electoral, como al Organismo Publico Local que corresponda. Cuando se trate de un estudio que
arroje resultados para mas de una eleccion local, el estudio debera entregarse a las autoridades
electorales locales respectivas’”.

Asi con base a lo dispuesto en el capitulo VII del reglamento de elecciones y en su anexo
3, se entrega dentro de los cinco dias naturales siguientes a su publicacién por parte de la empresa
HT COMUNICACION, S.A. DE C.V. con nombre comercial HOYTamaulipas — Marketing & Estrate-
gias copia de reporte difundido el lunes 4 de junio de 2018, que consiste en una encuesta tipo Cara
a Cara, realizada del 1 al 3 de junio, entre personas de 18 afios y mas con credencial para votar y
que viven en Ciudad Victoria, Tamaulipas.

Anexo a la presente hacemos entrega:

1.- Reporte completo del estudio difundido (En formato PDF, PowerPoint e impreso)

2.- Base de datos (En formato electrénico del archivo de origen sin contrasefias ni candados)

3.- Cuestion@iig utilizado para generar la informacién publicada (En formato electrénico e impreso)
Sos financieros aplicados en la realizacjgq de la encuesta
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Encuesta “Cara a Cara”

Junio 2018
PRINCIPALES RESULTADOS ELECTORALES
PUBLICADOS
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Y si hoy fuera Primero de Julio, ¢ por quién votaria para presidente de México?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido Ricardo Anaya 113 24.1 246 246
José Antonio Meade 132 28.1 28.8 534
Andrés Manuel Lépez
Obrador 158 33.7 344 87.8
No deseo responder 56 119 12.2 100.0
Total 459 97.9 100.0
Perdidos  Sistema 10 2.1
Total 469 100.0

Y si hoy fuera Primero de Julio, ;por quién votaria para presidente de México?

40

30

209

Porcentaje

Ricardo Anaya José Antonio Meade Andrés Manuel Lopez

Obrador

Mo deseo responcder

Y si hoy fuera Primero de Julio, ;por quién votaria para presidente de
México?

PRINCIPALES RESULTADOS PUBLICADOS
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&Y por quién votaria para Senador de la Republica?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
Valido ISMAEL GARCIA CABEZA
DE VACA 197 42,0 42,9 42,9
YAHLEEL ABDALA
CARMONA 155 33,0 33,8 76,7
AVERICO VILLARREAL
GUERRA 52 11,1 11,3 88,0
PATRICIO EDGAR KING
LOPEZ S 1,1 1,1 89,1
OSCAR MARTIN RAMOS
SALINAS 8 1.7 17 90,8
NO DESEO RESPONDER
42 9,0 9,2 100,0
Total 459 97,9 100,0
Perdidos  Sistema 10 2,1
Total 469 100,0

LY por quién votaria para Senador de la Republica?

209

407

30

Porcentaje

209

) T T
ISMAEL GARCIA ¥ AHLEEL AMERICO  PATRICIO EDGAR OSCAR MARTIMN - NO DESEQ
CASE%AADE ABDALA WILLARREAL KING LOPEZ S’?A’T.’}ﬂN%SS RESPOMDER

CARMONA GUERRA

¢Y por quién votaria para Senador de la Republica?

PRINCIPALES RESULTADOS PUBLICADQOS
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Y para diputado federal por el Distrito V, { Por quién votaria?

1as

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
[Valido MARIO ALBERTO RAMOS
TAVEZ 132 28,1 28,8 28,8
ALEJANDRA CARDENAS
CASTILLEJOS 180 384 39,2 68,0
REYNA GUADALUPE
GARZA HINOJOSA 85 18,1 18,5 86,5
DENISSE MERCADO
PALACIOS 14 3,0 3.1 89,5
ANULARIAMI VOTO 6 1,3 1,3 90,8
NO DESEO RESPONDER
42 9,0 9,2 100,0
Total 459 97,9 100,0
Perdidos  Sistema 10 2.1
Total 469 100,0

Y para diputado federal por el Distrito V, ;Por quién votaria?

MARIQ ALBERTO  ALEJANDRA
RAMOS TAMEZ

REYMA
GUADALUPE
GARZA
HINOJOS A

CARDEMAS
CASTILLEJOS

305%
131%
T T,
DEMISSE ANULARIA MI
MERCADO VOTO

PALACIOS

MO DESEQ
RESPOMNDER

Y para diputado federal por el Distrito V, ;Por quién votaria?

PRINCIPALES RESULTADOS PUBLICADQOS
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Yicoténcatl Oscar Almaraz

Gonzalez

Eduarda
Gattas

Mario Arizpe

Mayma
Balgeriana

Héctaor Ruiz

ias
Y para alcalde de Victoria ¢Por quién votaria?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado
[Valido Xicotencatl Gonzalez 132 28.1 28,8 28,8
Oscar Amaraz 183 39,0 39,9 68,6
Eduardo Gattas 70 14,9 15,3 83,9
Mario Arizpe 12 2,6 2,6 86,5
Nayma Balqeriana 16 34 3,5 90,0
Héctor Ruiz 3 ,6 7 90,6
No deseo responder 43 9,2 94 100,0
Total 459 97,9 100,0
Perdidos  Sistema 10 21
Total 469 100,0
Y para alcalde de Victoria ;Por quién votaria?
2
(]
t
{
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o
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Mo deseo

responcer

Y para alcalde de Victoria ;Por quién votaria?

PRINCIPALES RESULTADOS PUBLICADQOS
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Tratamiento de la
No Respuesta y
Rechazo

Marketing &
ias

El estudio fue llevado a cabo en viviendas a través de entrevistas “cara a cara”
en el municipio de Ciudad Victoria, utilizando un cuestionario estructurado a
través del Sistema CAPI (Computer Assisted Personal Interview)

Conocer la opinién de los residentes de Ciudad Victoria sobre situacion
econdmica, social y politica

Medir la opinion de los votantes en relacién a las elecciones de presidente de
Meéxico, senadores, diputado federal y de alcalde de Ciudad Victoria

Se utilizé como marco muestral el listado de secciones electorales del Distrito 5
al que pertenece el municipio de Victoria, las cuales estan publicadas por el INE

Poblacion Objetivo

Hombres y mujeres de 18 afios y mas, residentes en el municipio de Victoria,
gue cuentan con credencial de elector vigente con domicilio en la Seccion
Electoral

Procedimiento de Seleccion

En la primera etapa se seleccionaron la totalidad de las secciones electorales,
que fueron denominados “estratos” y se hizo el muestreo aleatorio
estratificado con afijacion proporcional.

En la segunda etapa se determind cudntos sujetos con igual posibilidades se
deberian de entrevistar por cada estrato seleccionado.

En la tercera etapa se seleccionaron manzanas, que resulté de dividir entre dos
el nimero de encuestas que deberian de aplicarse en cada “estrato”
seleccionado.

En la cuarta etapa se seleccioné un domicilio particular habitado, en la que se
selecciond a una persona de 18 afios y mas para la entrevista “cara a cara”,
buscando equilibrar el sexo del entrevistado.

El disefio de muestra establecido para este estudio dio como resultado un
tamafio de muestra de 469 entrevistas y estas fueron realizadas cara a cara en
viviendas particulares.

Manteniendo fijo el nivel de confianza del 97%, las estimaciones del estudio
tienen una precisién maxima de error del +/- 3%

Se establece en las variables y estd establecida en los resultados.
El porcentaje de Rechazo fue del 2,1%, en su totalidad se debid a rechazo del
entrevistado a responder el cuestionario.

DATOS METODOLOGICOS
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Ejecucion de
Entrevista

El encuestador debia de llegar a la vivienda seleccionada y presentarse, y
para dar confianza al entrevistado se le ofrecia el dispositivo electrénico
(Tablet) para que en total secreto respondiera el cuestionario.

Solo en caso de duda, el encuestador le resolvia el cuestionamiento.

Procesamiento de
datos

Las entrevistas fueron realizadas en tiempo real a través de la plataforma
Survio.

Tas concluir el proceso se procesé la informacién en el Statistical Package
for the Social Sciences (SPSS)

Objetivo particular
del estudio

Medir la opinidn de los votantes en relacidn a las elecciones de presidente
de México y de alcalde de Ciudad Victoria

Fecha de
levantamiento

Los cuestionarios se realizaron del 1 al 3 de Junio de 2018
Se contraté para ello a 15 encuestadores y 2 supervisores.

Preguntas
electorales

Elecciones

Y si hoy fueran las elecciones épor qué partido votaria para presidente de
México?

&Y por quién votaria para Senador de la Republica?

Y para diputado federal por el Distrito V éPor quién votaria?

Y para Alcalde épor quién votaria?

IMPORTANTE

Estas son las preguntas electorales que fueron
publicadas, pero en el archivo de SPSS se
incluyen todas las variables utilizadas en la
Encuesta.

DATOS METODOLOGICOS




e

Marketing &
ias

A quien corresponda:

Por este conducto se informa los recursos utilizados para la realizacién
de la Encuesta “Cara a Cara”, mismos que fueron patrocinados por la
misma empresa HT Comunicacion, S.A. de C.V.

CONCEPTO COSTO

Renta de plataforma Survio, costo por 119.40
dia 39.8 pesos mexicanos. Tres dias

utilizados

Contratacion de encuestadores 13,500.00

15 encuestadores, con un pago de 300
pesos diarios

Los supervisores son personal directo
de HT comunicacion, los cuales ya
tienen un sueldo mensual.

Adquisicidon de uniformes 1,189.65
Total adquiridos 15 con un costo de

79.31 pesos.

TOTAL INVERTIDO $14,809.05

(Catorce mil ochocientos nueve pesos 00/05 MN)

INFORME FINANCIERO
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Marileting &
Estrategias

Ciudad Victoria, Tamaulipas
Junio 8 de 2018

A quien corresponda:

El suscrito Marco Antonio Esquivel Martinez, presidente del Consejo de
Administraciéon de HT Comunicacién S.A. de CV, propietaria de las marcas
comerciales HOYTamaulipas y Marketing & Estrategias, con domicilio en Avenida
I | quich es responsable de la Encuesta “Cara a Cara”
realizada del 1 al 3 de junio y sus principales resultados dados a conocer el lunes 4
de junio a través de HOYTamaulipas.net, informa que:

Cuenta con un Master por la Universidad Camilo José Cela (Madrid, Espafia), el cual
lo acredita para poder realizar un procedimiento como el practicado en Ciudad
Victoria, Tamaulipas.

Se incluye por separado los datos y referencias de su formacién profesional.

RESPONSABLE DE ENCUESTA




CURRICULUM VITAE

MARCO ESQUIVEL

PERIODISTA

“No es que el diablo fuera tan malo;
su problema es que no tenia un Jefe de Prensa”

INFORMACION PERSONAL—

Originario de Valle Hermoso, Tamaulipas (México) (Marzo 26 de 1973).

Cuento con una Maestria en Asesoramiento de Imagen y Consultoria Politica;
ademas de tener diversas especializaciones en Comunicacién Politica y Medios
de Comunicacién.

Actualmente presidente del Consejo de Administracién de

HT Comunicacién que engloba las empresas HOYTamaulipas y HT Agencia

en su divisién de medios de comunicacion.

Ademas de Marketing & Estrategias, en su divisién de consultoria politica.
Corresponsal de UNOTv y Enfoque Noticias.

www.hoytamaulipas.net

MI-AREA DE INFLUENCIA— La politica es para
diablos, no para

Construyo procesos de comunicacion, que potencializan ninos parvulos

marcas de proyectos politicos y gubernamentales.
@Marcolsquivel

Ayudo a las personas y organizaciones publicas y privadas a
crear mensajes que permitan comunicar y conectar de la
mejor manera con su publico objetivo.

Soy consultor politico y speaker en Estrategias de
Comunicacién, Media Training y de Campafa Politica de

Gobierno. HOBBIES

TENGO EL MAL DE LOS REPORTEROS:
TOMAR CAFE, FUMAR Y LEER MUCHOQ.

EDUCACION—  conTacTo

rd
CONSULTOR POLITICO DEL AGUILA AZTECA 290
MASTER BARRIO DE PAJARITOS
CD. VICTORIA, TAMAULIPAS

Universidad Camilo José Cela CP 87089

Madrid Espana

IMPARTIDOR DE CURSOS
CERTIFICACION DE COMPETENCIAS

IOVIEMBERE 2 o /marcoesquivelmartinez

Imparticién de cursos de formacién del capital
humano de manera presencial grupal y evaluador de
competencias por la

Universidad Autdnoma de Tamaulipas
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Cumbre Mundial de Comunicacién Politica
Ciudad de México
Febrero de 2018

Cumbre Mundial de Comunicacién Politica
Cartagena, Colombia
Junio de 2016

Seministario de Estrategias Electorales
Universidad George Washington
Washington DC

Diciembre de 2017

Cumbre Mundial de Comunicacién Politica
Lima, Perd
Diciembre de 2015

Simulacién de Gobierno y Campafias Electorales
Universidad Camilo José Cela

Madrid, Espana

Junio - Julio 2015

Seminario Ejecutivo en Campanias Electorales
Universidad George Washington

Washington, D.C.
Septiembre 2014

12 Cumbre Latinoamericana Marketing Politico y Gobernanza
Mazatlan, Sinaloa (México)
Junio de 2014

Cumbre Mundial de Comunicacién Politica
Cartagena de Indias, Colombia
Marzo de 2014

CAMPARNAS ELECTORALES ———

Director de Comunicacion

Campana de Edgar Melhem Salinas,

candidato a diputado federal por el Distrito lll Tamaulipas
Junio 2015

Responsable de Redes Sociales
Campanas a alcaldes y diputados locales en Tamaulipas
Elecciones 2013

Jefe de Prensa

Campana de Edgar Melhem Salinas, candidato a diputado fe-
deral por el Distrito lll Tamaulipas

Elecciones Federales 2009




B8 CURRICULUM VITAE

CONFERENCIAS ——

i

EL MENSAJE MOTOR DE UNA CAMPAR A

Primer Congreso Centroamericano de Marketing Politico
Tegucigalpa, Honduras

Octubre de 2016

EN DEFENSA DEL DIABLO

Conferencia impartida en:

Escuela de Cuadros del PRI Victoria

Ciudad Victoria, Tamaulipas. Noviembre 2015
Tecnolégico de Monterrey

Monterrey, Nuevo Ledn. Octubre de 2015
Universidad Cuauhtémoc

San Luis Potosf, SLP (México) Octubre de 2015.
Universidad Auténoma de San Luis Potas|

San Luis Potosf, SLP (México) Octubre de 2015.

PLATICA DE PERIODISMO
Comunicacion de la Universidad de Ciencias y Artes del Potosi (UCAP).
San Luis Potosi, SLP (México) Febrero de 2015.

PLATICA DE PERIODISMO

Segunda Semana de Comunicacién y Periodismo
Universidad Auténoma de Tamaulipas

Ciudad Victoria, Tamaulipas. Noviembre de 2009

TAI:l:EREs——j

MENSAJE ORATORIA ENTRENAMIENTOY CRISIS
Taller Ejecutivo para politicos y empresarios

de San Luis Potos/

Noviembre de 2017

MEDIA TRAINING

Primer Congreso Centroamericano de Marketing Politico
Tegucigalpa, Honduras

Octubre de 2016

MEDIA TRAINING

Capacitacién a Cabildo de Ciudad Victoria
Ciudad Victoria, Tamaulipas

Octubre de 2016

HABLAR EN PUBLICO

Escuela de Cuadros del PRI Victoria
Ciudad Victoria, Tamaulipas

Marzo de 2106

HABLAR EN PUBLICO

Primera Simulacién de Campafa Electoral

Universidad Camilo José Cela - Marketing & Estrategias
Ciudad Victoria, Tamaulipas

Marzo de 2016
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LA PRESENTE DOCUMENTACION SE TESTO, EN VIRTUD DE QUE CONTIENE
INFORMACION CONFIDENCIAL, MISMA QUE DEBER SER PROTEGIDA, CON
FUNDAMENTO A LO ESTABLECIDO EN EL ARTICULO 116 DE LA LEY GENERAL DE
ACCESO A LA INFORMACION PUBLICA, EN RELACION A LOS ARTICULOS 3
FRACCION XVIIl, 65 FRACCION VI, 115 Y 120 DE LA LEY DE TRANSPARENCIA Y
ACCESO A LA INFORMACION PUBLICA DEL ESTADO DE TAMAULIPAS; Y, EN
CUMPLIMIENTO A LOS DISPOSITIVOS 4 PARRAFO PRIMERO Y 5 DE LA LEY DE
PROTECCION DE DATOS PERSONALES EN POSESION DE LOS SUJETOS
OBLIGADOS DEL ESTADO DE TAMAULIPAS.





